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CMIC propone 
infraestructura 
turística para el desarrollo económico

En una conferencia de prensa realizada por la Cámara Mexicana de la 
Industria de la Construcción (CMIC), el presidente nacional de la organi-
zación, Luis Méndez Jaled, presentó una serie de propuestas estratégi-
cas para fortalecer la infraestructura turística en México. Subrayando la 
importancia del turismo como motor económico del país, Méndez Jaled 
destacó los desafíos y oportunidades que enfrenta el sector, haciendo én-
fasis en la necesidad de promover una infraestructura turística sostenible 
para asegurar el desarrollo a largo plazo.

El turismo como motor económico de México

México se posicionó en 2023 como el sexto destino turístico más visitado 
del mundo, recibiendo 74.8 millones de turistas internacionales, lo que 
generó ingresos por 30,694 millones de dólares y representó el 8.5% del 
Producto Interno Bruto (PIB) nacional. El turismo también genera 4.8 mi-
llones de empleos directos e indirectos, consolidándose como una fuente 
vital de desarrollo económico y social.

Méndez Jaled resaltó que la infraestructura turística de México incluye no 
solo carreteras, puertos y aeropuertos, sino también sistemas de movili-
dad urbana, servicios públicos básicos, infraestructura de alojamiento, y 
espacios para actividades culturales y recreativas. No obstante, a pesar 
de estas fortalezas, el país enfrenta serios desafíos que podrían frenar el 
crecimiento del sector si no se abordan de manera efectiva.

Los desafíos: cambio climático y desigualdad

Uno de los retos más urgentes es la vulnerabilidad de las zonas turísticas 
ante los impactos del cambio climático. México, explicó el líder de los 
constructores, tiene el 15% de su territorio y el 68% de su población en 
riesgo por estos fenómenos. La tragedia provocada por el huracán Otis 
en Acapulco en octubre de 2023 fue un claro recordatorio de la magnitud 
de estos riesgos, causando daños materiales y afectaciones sociales de 
gran escala. El impacto económico estimado ascendió a 15 mil millones 
de dólares, con pérdidas que agravaron las condiciones de rezago social 
en la región.

Además del cambio climático, el sector enfrenta retos de desigualdad so-
cial y regional, insuficiente infraestructura de comunicaciones y transpor-
tes, y deficiencias en servicios básicos en algunos destinos. La falta de 
planeación urbana sostenible y resiliente también es un problema signifi-
cativo, limitando el potencial de crecimiento de muchas zonas turísticas.

Propuestas para el futuro del turismo en México

Para enfrentar estos desafíos, la CMIC presentó un plan de 10 acciones 
concretas enfocadas en mejorar la infraestructura turística y avanzar ha-
cia un desarrollo sostenible e inclusivo. Entre las propuestas destacan:

1. Mejorar el mantenimiento de la red carretera federal, especialmen-
te las carreteras libres de cuota que comunican los principales destinos 
turísticos.
2. Mejorar la conectividad de los aeropuertos internacionales con 
otros medios de transporte, priorizando obras de conectividad en lugares 
como el Aeropuerto Internacional Felipe Ángeles (AIFA).
3. Institucionalizar una mesa de infraestructura turística, un espacio 
de diálogo y concertación entre actores públicos y privados para optimi-
zar la planificación y ejecución de obras prioritarias.
4. Impulsar programas de vivienda social asequible para trabajadores 
del sector turístico, especialmente en destinos de alta demanda.
5. Duplicar los recursos destinados a infraestructura hidráulica en 
áreas críticas, mejorando la distribución y abasto de agua potable, espe-
cialmente en zonas turísticas con alto consumo de este recurso.
6. Promover la figura de Zona Franca Turística Estratégica, otorgan-
do incentivos fiscales y aduaneros para estimular la inversión en infraes-
tructura y desarrollo turístico en áreas estratégicas.
7. Desarrollar un Plan de Turismo Verde, apoyado por la Secretaría de 
Turismo y la CFE, para generar energías renovables en destinos turísti-
cos clave.
8. Crear un Fondo Mixto para la Conservación del Patrimonio Cultu-
ral, financiado por recursos públicos, privados e internacionales, destina-
do a la rehabilitación y conservación de sitios turísticos de valor cultural.
9. Fomentar la resiliencia urbana en los municipios turísticos, ase-

gurando que cuenten con programas de planificación urbana 
que promuevan la sostenibilidad y la adaptación a riesgos cli-
máticos.
10. Implementar políticas de movilidad urbana inteligente 
y sostenible, coordinando instrumentos fiscales, regulatorios y 
tecnológicos para mejorar la movilidad en los destinos turísti-
cos.

Turismo sostenible: un enfoque imprescindible

Méndez Jaled subrayó que la infraestructura turística sosteni-
ble no solo debe centrarse en obras físicas, sino también en 
un enfoque integral que contemple la inclusión social y el cui-
dado ambiental. El alto consumo de agua potable en destinos 
turísticos y la creciente demanda por energías limpias son re-
tos prioritarios que deben atenderse mediante inversiones en 
sistemas de tratamiento de aguas residuales y la adopción de 
programas de uso responsable de recursos naturales.

El líder de la CMIC también destacó la importancia de la parti-
cipación privada en el desarrollo de estas iniciativas, especial-
mente en un contexto en el que el turismo se ha convertido en 
la tercera actividad de exportación más importante del país y 
una fuente clave de inversión extranjera directa.

Un futuro prometedor para el turismo en México

Con estas propuestas, la CMIC reafirma su compromiso con el 
desarrollo sostenible del turismo en México, una industria que 
no solo impulsa la economía, sino que también es fundamental 
para el bienestar de millones de mexicanos. La implementa-
ción de una infraestructura turística moderna, resiliente y sos-
tenible será clave para asegurar que el país continúe atrayen-
do visitantes de todo el mundo, al mismo tiempo que protege 
sus recursos naturales y promueve la inclusión social en sus 
destinos turísticos.
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Precios de vivienda
superan ingresos de la mayoría 
de los mexicanos
La adquisición de una vivienda propia sigue siendo 
uno de los grandes sueños de las familias mexi-
canas. Sin embargo, el panorama actual presenta 
importantes desafíos financieros. Según la última 
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Ho-
gares (ENIGH), el ingreso mensual promedio de un 
hogar en México es de $14,447 pesos, mientras que 
el precio mediano de las propiedades en las princi-
pales zonas metropolitanas alcanzó los $3,167,500 
en junio de 2024. Esto revela una considerable bre-
cha entre los ingresos de las familias y los costos de 
las viviendas.

El Informe de Asequibilidad de Clau Group analiza 
en detalle las posibilidades para adquirir inmuebles 
a través de créditos hipotecarios. Con un enganche 
del 15% y plazos de 20 años, las familias mexicanas 
tendrían que pagar una mensualidad de $31,613 pe-
sos en promedio, lo que solo permite al 10% de los 
hogares tener acceso a una vivienda sin consumir 
sus ahorros.

Precios de viviendas

Durante el último año, el 50% de las viviendas supe-
raron los $3.1 millones de pesos. Esto implica que la 
hipoteca mensual para estas propiedades ronda los 
$28,703 pesos, con un ingreso mínimo comprobable 
de $74,036 pesos al mes.

San Pedro Garza García, en Nuevo León, encabezó 
la lista de los municipios con los precios más altos, 
con una media de $18 millones de pesos, seguido 
de Valle de Bravo con $15 millones de pesos. A 
nivel metropolitano, Monterrey registró los precios 
más elevados, con un promedio de $5.5 millones, 
seguido por la Ciudad de México con $4.6 millones y 
Guadalajara con $4.4 millones.

Hipotecas de casas y departamentos

El informe también revela que el 50% de las casas 
en zonas metropolitanas tuvieron un precio mayor a 
$2.2 millones de pesos, lo que requiere una hipoteca 
mensual de al menos $20,500 pesos y un ingreso 
mínimo comprobable de $52,712 pesos.

Para los departamentos, el precio mediano alcanzó 
los $2.1 millones de pesos, lo que significa una men-
sualidad de $19,581 pesos y un ingreso mensual de 
$50,316 pesos. El municipio de San Pedro Garza 
García sigue liderando los precios más altos para 
este tipo de propiedades, con un promedio de $12 
millones de pesos.

Este análisis proporciona una visión clara de las difi-
cultades financieras que enfrentan las familias mexi-
canas para acceder a una vivienda propia. Además, 
evidencia la importancia de contar con información 
oportuna y transparente al momento de cotizar y 
adquirir un crédito hipotecario, especialmente en un 
mercado donde los costos de las propiedades pue-
den variar significativamente según la ubicación.
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Nueva guía práctica
para mejorar la autoproducción 
de vivienda en México

Las mujeres lideran el 52% de 
las decisiones en la compra de 

productos de consumo masivo, el 
42% en electrodomésticos, el 23% 
en tecnología y entretenimiento, y 

el 35% en la construcción

La mayoría de las familias 
construyen sin apoyo profesional, 
lo que motivó la creación de una 

guía que aborde las preocupacio-
nes más comunes

Por: Sebastián Ramírez

En México, la autoproducción de vivienda es una realidad 
predominante, pues 6 de cada 10 viviendas son cons-
truidas por las mismas familias, que toman decisiones 
fundamentales en el proceso constructivo. Sin embargo, 
este modelo de producción enfrenta diversas barreras, 
como la falta de fi nanciamiento formal, asesoría técnica 
limitada y sobrecostos derivados de compras al menudeo 
y retrabajos. Ante este escenario, el Centro Terwilliger 
de Innovación en Vivienda México, de Hábitat para la 
Humanidad, en colaboración con Novaceramic, lanzaron 
la guía “Mi guía de construcción, buenas prácticas en 
autoproducción de vivienda”.

Una guía para mejorar la toma de decisiones
Dirigida principalmente a jefas y jefes de familia que 
buscan construir o mejorar su hogar, esta guía busca 
proporcionar información clara y accesible para que las 
personas involucradas en la autoproducción de vivien-
da puedan tomar decisiones informadas y supervisar 
adecuadamente su obra. A través de un lenguaje sencillo 
y práctico, “Mi guía de construcción” ofrece herramientas 
que permiten elegir de manera más consciente a los 
trabajadores de la construcción y gestionar mejor los 
recursos durante el proceso constructivo.

El papel de la mujer en la autoproducción de vivienda
La guía está orientada a las jefas de familia debido al rol 
crucial que desempeñan en la toma de decisiones en el 
hogar. Datos del Instituto Nacional de las Mujeres (IN-
MUJERES) indican que las mujeres lideran el 52% de las 
decisiones en la compra de productos de consumo masi-
vo, el 42% en electrodomésticos, el 23% en tecnología y 
entretenimiento, y el 35% en la construcción, ampliación 
o remodelación de viviendas. Con esta información en 
mente, la guía responde a una necesidad específi ca de 
las mujeres, quienes se encargan en muchos casos de 
liderar la edifi cación o mejora de sus hogares.

Un proceso largo y costoso
El proceso de autoproducción no es rápido ni fácil. En 
promedio, una familia puede tardar entre 15 y 30 años 
en concluir su vivienda. Este proceso prolongado implica 
un sobrecosto de hasta el 30%, debido principalmente 
a la compra de materiales al menudeo y a los retrabajos 
necesarios cuando no se cuenta con asesoría técnica. 
La falta de acceso al fi nanciamiento formal es otra de las 
principales difi cultades que enfrentan las familias. 

Se estima que el 64% de las familias que 
autoproducen su vivienda están excluidas de 
esquemas de fi nanciamiento institucional, por 
lo que dependen de ahorros personales, prés-
tamos familiares o tandas informales.

Contenido de la guía
Previo a la creación de “Mi guía de cons-
trucción”, se realizó un estudio en el muni-
cipio de Texcoco, Estado de México, con la 
participación de familias, trabajadores de la 
construcción y profesionales del sector, como 
arquitectos e ingenieros. El estudio reveló 
que la mayoría de las familias construyen sin 
apoyo profesional, lo que motivó la creación de 
una guía que aborde las preocupaciones más 
comunes de las personas que autoproducen su 
vivienda.

La guía está dividida en siete capítulos:
1. Consejos para el diseño de tu casa: Pro-
porciona sugerencias para hacer el hogar más 
funcional, bien iluminado y con un uso efi ciente 
del espacio.
2. La estructura, el esqueleto de tu casa: Ex-
plica los elementos estructurales clave, como 
muros de carga y columnas, y cómo garantizar 
su correcta ejecución.
3. Albañilería y acabados, la piel de tu casa:
Ofrece consejos sobre la mezcla y dosifi cación 
de materiales, como cemento, arena y cal, para 
asegurar la durabilidad de la construcción.
4. Las tuberías que nos permiten habitar:
Incluye información sobre la instalación de 
sistemas hidráulicos y sanitarios, así como la 
ubicación ideal de tinacos y cisternas.
5. Instalación eléctrica, la energía de tu 
casa: Enseña a realizar instalaciones eléctricas 
seguras, desde la colocación de contactos 
hasta la elección entre servicio monofásico y 
bifásico.
6. Tu vivienda puede hacer un mundo mejor:
Invita a considerar prácticas sostenibles que 
puedan contribuir a mejorar el entorno y la 
comunidad.
7. Otras ideas importantes: Aborda temas 
adicionales que complementan los conocimien-
tos básicos para una construcción segura y 
efi ciente.

Acceso gratuito y alcance de la guía
“Mi guía de construcción” está disponible 

de manera gratuita para cualquier persona 
interesada en autoproducir su vivienda. Puede 
descargarse completa o por capítulos en el sitio 
web miguiadeconstruccion.org. La herramienta 
está diseñada para empoderar a las familias, 
especialmente a las jefas de hogar, brindándo-
les los conocimientos necesarios para gestio-
nar su construcción de manera más efi ciente y 
segura, con el objetivo de que puedan construir 
un patrimonio duradero y adecuado para sus 
necesidades. (https://miguiadeconstruccion.
org/).

Con esta iniciativa, Novaceramic y el Centro 
Terwilliger de Innovación en Vivienda México 
buscan mejorar la calidad de vida de miles 
de familias que, al autoproducir su vivienda, 
podrán tomar mejores decisiones, evitar sobre-
costos innecesarios y asegurar que su hogar 
sea un lugar seguro y digno para vivir. 
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El pasado mes septiembre, Grupo INGUSA, en 
colaboración con el Instituto Panamericano de Alta 
Dirección de Empresa (IPADE) en su campus de 
Guadalajara, llevó a cabo una jornada dedicada al 
desarrollo de habilidades directivas. Este evento, 
exclusivo para los Distribuidores Máster de Grupo 
INGUSA provenientes de distintas regiones de 
México, se centró en fortalecer los liderazgos 
empresariales mediante un enfoque académico 
riguroso y una metodología basada en el análisis de 
casos de estudio.

Desde temprana hora, los participantes fueron reci-
bidos en las instalaciones del IPADE  con una cálida 
bienvenida por parte de los directivos de Grupo 
INGUSA. Este programa, especialmente diseñado 
como un “in company” para Grupo INGUSA, utilizó 
la prestigiosa metodología del Estudio de Caso, 
una herramienta pedagógica que permite analizar 
situaciones empresariales reales, promoviendo una 
discusión activa entre los asistentes. A través de 
esta técnica, los participantes refl exionaron sobre 
sus propias experiencias, integrando nuevas ideas 
y soluciones que podrían aplicar en sus respectivas 
empresas.

Los casos de estudio: Comercialización, Direc-
ción de operaciones y Factor humano

Durante la jornada de desarrollo de habilidades 
directivas, se abordaron tres casos que captaron el 
interés y la atención de los asistentes debido a su 
relevancia y profundidad.

El primero de los casos analizados fue “Aqualisa 
Quartz: Simplemente una ducha mejor”, correspon-
diente al área de Comercialización. Este estudio se 
centró en la innovación estratégica enfocada en el 
cliente, destacando cómo un producto tecnológica-
mente avanzado puede transformar la experiencia 
del consumidor y convertirse en un diferenciador 
clave en un mercado altamente competitivo. Los 
asistentes profundizaron en la discusión sobre 
la importancia de alinear la innovación con las 
necesidades del cliente, reconociendo cómo esta 
estrategia puede ser un motor de ventaja competiti-
va y crecimiento sostenido.

La sesión fue moderada por el Ing. Gabriel Hidalgo 
Moreno, MBA, Profesor del área de Comercializa-
ción y Director del Programa de Alta Dirección AD-2 
de Monterrey, quien aportó su vasta experiencia y 

conocimientos para guiar el análisis y fomentar una 
refl exión activa entre los participantes.

El segundo caso, titulado “Picard GmbH & Co. KG”, 
pertenecía al área de Dirección de operaciones 
y abordó el manejo de inventarios y el nivel de 
servicio en una empresa de manufactura. Durante 
la discusión, los participantes analizaron cómo 
lograr una optimización efi ciente de los recursos 
operativos para mantener altos niveles de servicio 
y competitividad. Refl exionaron sobre las mejores 
prácticas para equilibrar el inventario sin compro-
meter la efi ciencia ni la satisfacción del cliente, un 
desafío constante en el ámbito manufacturero.

La sesión fue dirigida por el Ing. Francisco Javier 
Fuentes Urbieta, MBA, Profesor del área de 
Dirección de Operaciones y Director adjunto de 
la Generación 2011-2013 del Máster en Dirección 
de Empresas para Ejecutivos con Experiencia 
(MEDEX), quien, con su profundo conocimiento en 
la gestión de operaciones, impulsó el análisis crítico 
y aportó herramientas valiosas para optimizar la 
cadena de suministro y el servicio al cliente.

El tercer caso, titulado “Alimentos J. Pérez”, se 
centró en el área de Factor humano y abordó los 
desafíos particulares de las empresas familiares. 
Este estudio destacó cómo las compañías ges-
tionadas por familias enfrentan retos únicos en la 
profesionalización de su estructura organizacional 
y en la transición generacional. Los participantes 
refl exionaron sobre la importancia de defi nir roles 
claros, establecer procesos sólidos y fomentar la 
cohesión familiar para garantizar el éxito y la soste-
nibilidad de estas empresas a largo plazo.

La discusión fue liderada por la Dra. Fernanda Ca-
nale Segovia, Profesora del área de Factor Humano 
y Empresa-Familia, y Directora adjunta del Centro 
de Investigación para Familias de Empresarios/
BBVA. Con su amplia experiencia en la gestión de 
empresas familiares, la Dra. Canale guió el análisis 
hacia la identifi cación de estrategias efectivas para 
profesionalizar la gestión familiar y superar las 
tensiones inherentes a este tipo de organizaciones.

Cada uno de estos casos aportó un enfoque multi-
disciplinario que permitió a los asistentes refl exionar 
sobre diferentes aspectos de la gestión empresa-
rial, enriqueciendo sus perspectivas y habilidades 
directivas.

Segunda jornada
de liderazgo empresarial de GRUPO INGUSA, IPADE 
y Distribuidores Master

Un espacio para el intercambio de experiencias

Entre cada estudio de caso, los asistentes tuvieron 
momentos de convivencia en los que pudieron 
compartir sus perspectivas y refl exionar sobre los 
desafíos que enfrentan en sus negocios. En estos 
entretiempos, se ofrecieron bocadillos y bebidas 
que sirvieron como complemento para fomentar el 
networking entre los distribuidores máster, quienes 
aprovecharon la ocasión para intercambiar ideas y 
establecer nuevas alianzas comerciales.

La comida del mediodía fue un momento clave en 
la jornada, ya que permitió a los equipos de trabajo 
prepararse más a fondo para las conclusiones 
de cada caso. Este espacio no solo permitió que 
los asistentes profundizaran en los aprendizajes 
obtenidos, sino que también facilitó el surgimiento 
de nuevas propuestas y estrategias a aplicar en sus 
respectivas áreas de trabajo.

Impacto en la industria ferretera

La jornada organizada por Grupo INGUSA en 
colaboración con el IPADE marca un hito dentro del 
sector ferretero en México. A diferencia de las con-
vencionales sesiones comerciales, esta iniciativa 
tiene como objetivo principal la formación directiva 
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de sus distribuidores, promoviendo un liderazgo 
empresarial que va más allá de las ventas y las 
operaciones. La inclusión de temas como la co-
mercialización, la eficiencia operativa y la gestión 
del factor humano demuestra el compromiso de 
Grupo INGUSA con la profesionalización de su red 
de distribuidores.

Juan Manuel López, Director Ejecutivo de Grupo 
INGUSA, cerró el evento con un discurso moti-
vador, destacando la importancia de cultivar una 
cultura empresarial sólida entre sus distribuidores. 
López subrayó el valor de seguir organizando 
este tipo de jornadas, que no solo fortalecen los 
lazos entre la empresa y sus distribuidores, sino 
que también proporcionan herramientas prácticas 
y conocimientos actualizados para enfrentar los 
retos del mercado.

El papel del IPADE en la formación directiva

El IPADE, con más de 50 años de experiencia 
formando líderes de alta dirección, jugó un papel 
fundamental en el éxito de esta jornada. A través 
de su enfoque académico innovador y su vincu-
lación con la realidad empresarial, la institución 
logró transformar esta jornada en una experiencia 

enriquecedora para todos los asistentes. La misión 
del IPADE de convertir a los directivos en agentes 
de cambio quedó clara a lo largo de la jornada, 
impulsando a los distribuidores de Grupo INGUSA 
a tomar decisiones más seguras y fundamentadas.

Un compromiso con la innovación y la susten-
tabilidad

GRUPO INGUSA es una empresa 100% mexicana 
con más de 50 años de experiencia, especiali-
zada en la fabricación de productos, servicios y 
soluciones para la distribución, almacenamiento, 
transporte, medición y control de gas LP, así como 
en productos eco-tecnológicos para el aprovecha-
miento de la energía solar. Con marcas líderes 
como Cytsa, Kalotron, Guardián, Flamineta e 
Ingusa, exportan a más de 30 países. Además, 
están comprometidos con la sustentabilidad, 
destacándose por uno de los proyectos de paneles 
fotovoltaicos más grandes de México y Latinoamé-
rica. Su enfoque en la calidad, innovación y com-
promiso ambiental los posiciona como referentes 
en su industria.

Proyecciones futuras

A decir de Abraham Islas, Director Comercial de 
Grupo INGUSA, este evento no solo consolidó la 
relación entre Grupo INGUSA y sus distribuidores 
máster, sino que también sentó las bases para 
futuras jornadas de formación directiva.

La visión de Grupo INGUSA de seguir fortale-
ciendo el liderazgo empresarial en su red de 
distribuidores es clara, y el éxito de esta jornada 
asegura que estas iniciativas continuarán en los 
próximos años.

La presencia de Revista De Preferencia como me-
dio especializado invitado para cubrir este evento 
permitió documentar de primera mano una jornada 
que, sin duda, marcará un antes y un después en 
la forma en que las empresas del sector ferretero 
en México ven la importancia de la formación di-
rectiva y la profesionalización de sus equipos. Este 
esfuerzo conjunto entre Grupo INGUSA e IPADE 
es una clara muestra de que la educación y el 
desarrollo continuo son claves para el crecimiento 
empresarial en un mercado en constante cambio.

12 Ac tividades del  sec tor



La Expo Nacional Ferretera 2024 concluyó con gran éxito su 35° edi-
ción, reafirmándose como el evento más importante del sector ferretero 
en México y América Latina. Desde su inauguración hasta el último día, 
el evento superó expectativas al generar oportunidades de negocio, co-
nexiones comerciales, y mostrar las últimas innovaciones que impulsan 
el crecimiento de la industria.

Un evento que impulsa la innovación en la industria

Realizada en Expo Guadalajara del 5 al 7 de septiembre, esta edición 
contó con la participación de más de 1,200 expositores provenientes 
de 12 países, quienes presentaron nuevas tecnologías, herramientas y 
materiales enfocados en la construcción, la seguridad industrial y otros 
segmentos clave. Además, Expo Nacional Ferretera 2024 atrajo a más 
de 25,000 visitantes, entre ellos profesionales de la industria, compra-
dores estratégicos y líderes de opinión. Durante el evento, se generaron 
más de 138,000 leads potenciales para los clientes, demostrando el 
impacto económico que tiene este foro para la industria ferretera.

Revista De Preferencia, un participante constante desde hace 35 años, 
tuvo una presencia destacada, brindando cobertura completa del evento 

desde su propio stand. El equipo editorial logró documentar los avances 
e innovaciones más importantes, entrevistando a fabricantes y distribui-
dores en cada salón de exposición, destacando los productos innovado-
res de empresas como Grupo INGUSA, Conductores del Norte, OATEY, 
Urrea Herramientas, COFLEX, Saint Gobain, y muchas más.

Encuentros que fortalecen el sector

El stand de Revista De Preferencia no solo fue un punto de encuentro 
para la prensa, sino también para amigos de la industria ferretera, fabri-
cantes, distribuidores y representantes de asociaciones. Entre las visitas 
destacadas, se incluyó a presidentes de las asociaciones de ferreteros 
de Nuevo León, Jalisco y Sonora, así como importantes distribuidores 
como Casa Don Pedro, Casa IKEDA y Consorcio Ferretero Álvarez.

Asimismo, importantes empresas como Schneider Electric, RIIFO, y 
personalidades como Antonio Valls, consultor experto en modelos de 
negocios ferreteros, visitaron el stand, dejando en claro la importancia 
de la interacción personal en eventos como este para generar relacio-
nes de negocios duraderas.

Una celebración de 35 años 
de innovación y crecimiento en la industria ferretera

Cobertura y tendencias

Durante los tres días de exposición, Revista De 
Preferencia se enfocó en dar visibilidad a las innova-
ciones presentadas. En un recorrido por los pasillos de 
Expo Nacional Ferretera, se encontraron productos de 
marcas líderes como NAVIEN, MIKELS, BONDHUS y 
muchas otras. La exhibición de novedades tecnológicas, 
productos más sustentables y soluciones eficientes, 
generó un gran interés entre los visitantes.

El evento también fue un escenario para influencers 
de los sectores de plomería, construcción y ferretería, 
quienes aprovecharon la oportunidad para compartir las 
últimas tendencias e innovaciones del sector con sus 
seguidores. Este tipo de interacción entre fabricantes, 
profesionales y creadores de contenido ha dado un nue-
vo dinamismo al intercambio de conocimientos dentro 
de la industria.

Palabras de los líderes del evento

Javier García, Director de Expo Nacional Ferretera, 
se mostró entusiasmado por el éxito de esta edición: 
“Los resultados obtenidos reflejan el compromiso de 
la industria ferretera con la innovación y el desarrollo 
sustentable. Este evento no solo es una plataforma para 
el intercambio comercial, sino un motor que impulsa el 
crecimiento económico y la modernización del sector. 
Estamos entusiasmados por lo que el futuro depara 
para la industria, y ya estamos trabajando en la plani-
ficación de la edición 2025, que promete ser aún más 
impactante.”

Por su parte, Luiz Bellini, Director General de RX 
México, destacó: “Expo Nacional Ferretera 2024 ha su-
perado todas las expectativas, consolidándose como un 
evento imprescindible para cualquier profesional de la 
industria. La cantidad de negocios cerrados, la calidad 
de los expositores y la cantidad de asistentes hablan de 
la relevancia de esta plataforma para el crecimiento de 
la industria en México y el mundo.”

La expansión a la Ciudad de México

Con la confirmación del éxito de la edición 2024, los 
organizadores han anunciado una próxima edición en 
la Ciudad de México, donde se buscará replicar el éxito 
alcanzado en Guadalajara. Este nuevo esfuerzo subra-
ya el compromiso de Expo Nacional Ferretera con la 
expansión y profesionalización de la industria en todo el 
país, garantizando que tanto fabricantes como distribui-
dores continúen beneficiándose de este foro.

La Expo Nacional Ferretera 2024 no solo reafirmó su 
liderazgo como el evento más importante de la industria, 
sino que estableció bases sólidas para un futuro prome-
tedor, lleno de innovación, crecimiento y oportunidades 
para todos los actores del sector ferretero en México y 
América Latina.

14 Ac tividades del  sec tor



������������ ����­� ­����
�����������
�����
�	�
��
���������
�����

������������

�����
��
���
�����


����������������
�����
���������������������
�����
����

������
�����	�������
�



�������������� ­

En el marco de la celebración del 50 aniversario de 
la Asociación de Ferreteros y Tlapaleros de Nuevo 
León, se llevó a cabo una emotiva velada en la que 
se destacó el legado de cinco décadas de creci-
miento, colaboración y unidad entre los miembros 
del gremio ferretero. El evento, presidido por Eladio 
Ruiz Herrera, presidente actual de la asociación, 
reunió a socios, expresidentes y líderes de la indus-
tria, quienes compartieron recuerdos y refl exiones 
sobre el camino recorrido por la organización desde 
su fundación.

El evento inició con la bienvenida a cargo de Eladio 
Ruiz, quien destacó la importancia de este hito para 
la asociación, recordando algunos de los momentos 
clave en su historia. “Estos 50 años parecen senci-

llos cuando los vemos desde hoy, pero han estado 
llenos de esfuerzo, desafíos y grandes logros. 
Desde la construcción de nuestro edifi cio hasta la 
creación de nuestra Expo Ferretera, que comenzó 
en un ambiente campirano y hoy es un evento 
profesional de gran relevancia”, comentó Ruiz con 
orgullo. El presidente, quien tiene una conexión 
personal con la historia de la organización al ser 
hijo de uno de los socios fundadores, rememoró 
cómo desde los 15 años ha estado vinculado a la 
asociación y a la industria ferretera, destacando el 
legado que le dejó su padre.

En su intervención, Ruiz destacó la importancia de 
la Expo Ferretera Guajuco, la cual durante 15 años 
fue un punto de encuentro fundamental para la in-

dustria. “Esa Expo fue un gran paso para nosotros, 
y después nos mudamos a un recinto más grande, 
haciendo exposiciones más profesionales. Este 
tipo de eventos nos permitieron consolidar nuestra 
presencia en el sector”, explicó. Además, recordó 
cómo la asociación sorteó uno de los mayores retos 
recientes, la pandemia de COVID-19, cuando la 
ferretería fue declarada como un negocio esencial, 
permitiendo que las tiendas siguieran abiertas para 
atender al público en un momento crítico.

Uno de los momentos más emotivos de la noche fue 
la entrega de reconocimientos a los expresidentes 
de la asociación, quienes fueron aplaudidos por su 
liderazgo y visión a lo largo de los años. “Cada uno 
de ellos es como un ladrillo en esta gran pared que

hemos construido juntos”, expresó Ruiz, subra-
yando la importancia de la labor de cada uno de 
los dirigentes que han pasado por la asociación.

Uno de los reconocimientos más especiales fue 
entregado a la hija del presidente fundador de la 
asociación, quien asistió para recibir el homenaje 
en nombre de su padre, Sr. Agustín Hernández 
Sánchez. “Es un honor para nosotros contar con 
la presencia de la hija del primer presidente. Esto 
refuerza el sentido de comunidad y legado fami-
liar que siempre ha caracterizado a la industria 
ferretera”, comentó Ruiz.

Eladio Ruiz destacó que la clave para que la 
asociación haya llegado a sus 50 años es la 
unión entre sus miembros y la camaradería que 
siempre los ha caracterizado. “En los momentos 
más difíciles, siempre nos apoyamos mutuamen-
te. Recuerdo cómo superamos problemas con 
las autoridades y otros obstáculos, pero gracias a 
la fortaleza de nuestra unión, salimos adelante”, 
señaló. Además, hizo un llamado a las nuevas 
generaciones a seguir fortaleciendo esa unión 
para enfrentar los desafíos futuros. “El secreto es 
trabajar y siempre innovar para las nuevas gene-
raciones, pero lo más importante es mantenernos 
unidos como gremio”, enfatizó.

Ruiz también aprovechó la ocasión para dirigirse 
a los fabricantes y marcas nacionales, a quienes 
pidió que continúen apoyando al gremio ferretero, 
especialmente en el desarrollo de nuevas tec-
nologías y productos. “Nosotros somos su canal 
de distribución y estamos siempre ansiosos de 
recibir productos innovadores que respondan a 
las necesidades del mercado”, comentó, citando 
las palabras de Eduardo Silva, representante de 
COFLEX, quien también estuvo presente en el 
evento.

La noche continuó con la fotografía ofi cial de los 
expresidentes y los socios actuales, seguida por 
la develación de una placa conmemorativa que 
marcó los 50 años de historia de la asociación. 
La develación estuvo a cargo de dos invitados 
especiales: Eduardo Silva, representante de 
COFLEX, y Martín Reyes, director de relaciones 
institucionales de la CANACO Monterrey, quienes 
dirigieron emotivos mensajes a los asistentes. 
Ambos destacaron la importancia de la industria 

ferretera no solo para la economía de la región, 
sino también para el desarrollo de comunidades 
enteras que dependen de este sector para su 
sustento.

Silva y Reyes coincidieron en que la capacidad 
de adaptación de la asociación a los cambios 
del mercado, así como su constante innovación 
y crecimiento, han sido fundamentales para que 
siga siendo un referente en el sector ferretero a 
nivel nacional.

Uno de los temas recurrentes durante la cele-
bración fue el fuerte componente familiar que 
caracteriza a la industria ferretera. Eladio Ruiz, 
segunda generación de ferreteros en su familia, 
refl exionó sobre la importancia de continuar con 
este legado. “No es fácil mantener un negocio 
familiar, pero es muy gratifi cante. Espero que mis 
hijos sigan con este legado, aunque las carreras 
de ellos ya no tienen que ver con la ferrete-
ría. Uno es médico, otro abogado y el menor, 
arquitecto, parece ser quien va a quedarse con 
el negocio”, comentó entre risas, mostrando el 
fuerte vínculo personal que tiene con su trabajo y 
con la asociación.

Ruiz, quien está en la recta fi nal de su presiden-
cia, señaló que uno de sus mayores logros ha 
sido involucrar a su familia en su labor y fortalecer 
la unión del gremio. “Estoy muy contento de ver a 
mi familia aquí y de que ellos estén felices por mí. 
Eso me da mucha satisfacción”, confesó.

Para cerrar la noche, Eladio Ruiz dirigió un men-
saje a los ferreteros de todo México, instándolos 
a mantenerse unidos y a no perder de vista la 
importancia de la camaradería. “La vida en los 
negocios no es solo hacer transacciones, también 
es hacer amigos. Eso es lo que nos ha permitido 
llegar hasta aquí. Mi mensaje para los ferreteros 
que pasan por momentos difíciles es que se 
mantengan unidos y sigan apoyándose entre sí. 
Juntos, siempre encontraremos la manera de salir 
adelante”, concluyó.

La celebración continuó con una cena baile en 
la que las familias ferreteras pudieron compartir 
momentos de alegría y refl exión, recordando el 
pasado, celebrando el presente y proyectando un 
futuro lleno de oportunidades para el gremio.
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Éxito del octavo 
congreso internacional de cerrajería 2024

El pasado mes de julio se celebró el 
Octavo Congreso Internacional en 
Cerrajería y Programación 2024 en las 
instalaciones de Expo Reforma. Este 
evento se ha consolidado como el más 
importante en toda América Latina a 
reunir a los más importantes fabricantes, 
distribuidores, cerrajeros e instaladores 
en un mismo sitio.

La Asociación de Distribuidores de Pro-
ductos para la Cerrajería (ADUPAC) fue 
la encargada este año de realizar con 
éxito dicho evento. Más de 96 exposito-
res, y diversas clases de primer nivel en 
cerrajería tradicional, automotriz y cajas 
fuertes estuvieron impartiéndose. 

Por su parte el presidente de ADUPAC, 
el señor José Filemón Trujillo, mencionó 
que debido a la gran respuesta obtenida 
por el gremio cerrajero, siempre habrá 
el compromiso de seguir dando los me-

jores eventos en todo el país, además 
recalcó el apoyo de los distribuidores y 
las fábricas para los regalos y premios 
de las rifas.

Más de 3 mil cerrajeros se dieron cita, 
entre agremiados a las principales 
asociaciones de cerrajería del país, 
teniendo una participación destacada las 
asaciones de mujeres de todo México, 
que están representadas en diversas 
de ellas como Mujeres Cerrajeras en 
Acción; Cerrajeras Especialistas, en 
Programación Automotriz y Residencial; 
y de la Red Nacional de Cerrajeras de 
México. 

Uno de los organizadores, el maestro 
Paulino Ríos Delgado, agradeció al sec-
tor cerrajero por abonar en la realización 
de este evento y se dijo orgulloso de 
que un gremio como el cerrajero siga 
cosechando triunfos: “este evento se 

lo debemos a todos los que ponen de 
su parte para lograr la unidad; agrade-
cemos al cerrajero, al distribuidor, al 
capacitador, al fabricante por aportar y 
tener un evento de esta magnitud”. 
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AiPower impulsa 
el sector ferretero con nuevos generadores portátiles

La industria ferretera en México sigue 
mostrando un crecimiento sostenido, 
destacándose como un sector clave en 
la economía del país. Con más de 100 
mil ferreterías particulares en el territorio 
nacional, el comercio minorista ferretero 
juega un papel vital en la satisfacción de 
las necesidades de los consumidores 
mexicanos. Según la Encuesta Nacional 
Ferretera, la participación de este sector 
en el PIB ha mantenido una tendencia al 
alza, alcanzando un 3.5% en los últimos 
años.

En 2023, el comercio ferretero experimen-
tó un crecimiento del 6%, según estimacio-
nes de la consultora Best Concept Group. 
Se espera que en 2024 este crecimiento 
continúe en un rango de entre uno y dos 
dígitos, impulsado en parte por la creciente 
demanda de productos nacionales. Con la 
tendencia del nearshoring, se estima que 
para 2030 el 48% del mercado ferretero 
esté compuesto por productos fabricados 
en México.

En este contexto de expansión, AiPower, 
fabricante de grupos electrógenos, presen-
tó su nueva línea de generadores portáti-
les “Expert” en la Expo Nacional Ferretera 
2024, celebrada en Guadalajara. Diseña-
dos y fabricados en México, estos gene-
radores están dirigidos específicamente al 
sector ferretero mexicano, con aplicacio-
nes que van desde el uso ocasional hasta 
la energía de emergencia.

Enrique León, CEO de AiPower México, 
destacó la importancia de los generadores 
en el mercado: “La venta de generadores 
portátiles en ferreterías abarca convenien-
cia, seguridad y sostenibilidad, además 
de contribuir a la autonomía energética”. 
Con la creciente demanda eléctrica en el 
país, reflejada en los datos de la Comisión 
Federal de Electricidad (CFE) sobre la ca-
pacidad instalada de 87,863 megavatios, 
los generadores son una solución esencial 
para garantizar un suministro energético 
estable.

La nueva gama Expert incluye tres mo-
delos con capacidades de 3200w, 5500w 
y 8000w, equipados con motores propios 
de AiPower. Estos generadores desta-
can por su sistema de marcha en vacío, 
que permite un ahorro considerable de 
combustible, y por su compatibilidad con 
dispositivos electrónicos modernos, lo 
que los convierte en una opción eficiente 
y competitiva frente a los generadores 
convencionales.

Con precios accesibles, disponibilidad 
inmediata y una amplia red de centros 
de servicio y refacciones, AiPower busca 
posicionarse como una opción confiable 
para los ferreteros y consumidores en todo 
México, reafirmando el compromiso de la 
industria con la innovación y la sostenibi-
lidad.
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En el marco de los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) planteados por la ONU en 2015, 
las empresas en América Latina están adoptando 
soluciones tecnológicas que no solo mejoran su 
efi ciencia, sino que también reducen costos y 
optimizan el uso de los recursos. Un ejemplo claro 
de este avance es el Programa “EcoXperts” de 
Schneider Electric, que ayuda a las empresas a 
controlar y monitorear su consumo energético, 
contribuyendo así a la sostenibilidad y la rentabi-
lidad.

La inversión necesaria para el desarrollo sos-
tenible

De acuerdo con estimaciones del Banco Inte-
ramericano de Desarrollo (BID), América Latina 
necesita invertir aproximadamente 2,2 millones 
de dólares en los sectores productivos para 2030, 
con el fi n de expandir y mantener la infraestruc-
tura tecnológica que permitirá alcanzar los ODS. 
Este fi nanciamiento es esencial para fomentar la 
digitalización y automatización en las industrias, 
claves para aumentar la efi ciencia y disminuir el 
impacto ambiental.
Ante esta urgencia, sectores como la salud, la 
aviación y la industria avícola ya están implemen-
tando tecnologías innovadoras que reducen el 
consumo energético y optimizan las operaciones. 
La transversalidad de estas soluciones demuestra 
que los benefi cios no se limitan a un solo campo, 
sino que abarcan diversos sectores productivos, 
promoviendo un uso más responsable de los 
recursos.

Innovación en el sector salud

Uno de los principales benefi ciados por las 
soluciones energéticas es el sector salud. Boris 
Tolosa, jefe de operaciones de FCK Ingeniería 
LTDA en Chile, destacó que la implementación de 
estos sistemas ha mejorado la efi ciencia en hospi-
tales, permitiendo un mantenimiento más sencillo 
y una gestión energética más precisa. “Nuestros 
clientes han reducido los mantenimientos de los 
equipos asociados al Building Management Sys-
tem (BMS), y estamos implementando sistemas 
de monitoreo de energía que generan ahorros 
signifi cativos”, mencionó Tolosa.
Rodrigo Campos, representante de Siac Solu-
tions Chile, señaló cómo estas tecnologías no 

solo optimizan el consumo energético, sino que mejoran el 
confort dentro de las instalaciones hospitalarias. “Los sis-
temas ahora buscan mejorar la experiencia tanto para los 
ocupantes como para quienes gestionan las instalaciones, 
proporcionando datos útiles para mejorar la calidad de vida 
en todo el entorno del edifi cio”, explicó.

Ahorros energéticos en aeropuertos y agricultura
El sector aeroportuario también ha experimentado im-
portantes ahorros gracias a la tecnología de monitoreo y 
control. Manuel Vega, gerente general de Encode Solutions 
en Perú, destacó que, tras la adopción de estas solucio-
nes, han logrado reducir un 10% el consumo energético en 
iluminación y climatización en los aeropuertos. Este tipo de 
ahorro es crucial para una industria que depende en gran 
medida de la energía para su operatividad diaria.

Por otro lado, en Bolivia, el sector avícola ha sido otro gran 
benefi ciado por la implementación de soluciones tecnológi-
cas avanzadas. Mauricio Rojas, Business Development de 
Power Solutions Bolivia, indicó que los sistemas de medi-
ción instalados han permitido a los productores avícolas re-
ducir sus facturas de electricidad entre un 5% y 8%. “Esto 
ha sido posible gracias a la incorporación de medidores y 
sistemas de comunicación, así como al soporte técnico y la 
capacitación brindada”, agregó Rojas.

Transformación tecnológica y sostenibilidad

La integración de estas tecnologías no solo genera ahorros 
económicos, sino que también remodela la manera en 
que las empresas abordan la sostenibilidad. Noemí Mena, 
gerente de Digital Energy en Schneider Electric, destacó el 
éxito del Programa “EcoXperts”, que permite a las empre-
sas reducir hasta un 30% de su consumo energético. Mena 
también resaltó la importancia de la red de integradores 
locales, que brindan soporte y soluciones adaptadas a las 
necesidades específi cas de cada región.

El avance de la transformación tecnológica en América 
Latina está alineado con los Objetivos de Desarrollo Soste-
nible, y programas como el de Schneider Electric están ju-
gando un papel fundamental en este proceso. La adopción 
de soluciones energéticas avanzadas está contribuyendo 
a una gestión más efi ciente de los recursos y a la creación 
de un futuro más sostenible para la región. Los ejemplos 
en sectores como la salud, la aviación y la agricultura son 
una clara muestra de cómo la innovación tecnológica pue-
de impulsar tanto la efi ciencia como el crecimiento econó-
mico sostenible.
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En 1994 Mathis Wackernagel, bajo la supervi-
sión de William Rees, presenta en la Univer-
sidad de Columbia Británica la tesis doctoral 
titulada “Ecological footprint and appropriated 
carrying capacity: a tool for planning toward 
sustainability” (Huella ecológica y capacidad 
de carga apropiada: una herramienta para 
planifi car hacia la sostenibilidad).

En su histórica tesis, el ahora Dr. Wackernagel 
explicaba que los ecosistemas de la Tierra 
no pueden sostener los niveles actuales de 
actividad económica, y mucho menos niveles 
aumentados, debido al agotamiento de los 
recursos y la pobreza que afecta a muchas 
regiones. Para poder estar en sincronía con 
las directivas de la Comisión Mundial de las 
Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y 
Desarrollo por un desarrollo sostenible, en 
la tesis se propone desarrollar y probar una 
herramienta de planifi cación, denominada 
Huella Ecológica o Capacidad de Carga Apro-
piada (EF/ACC), que ayudara a transformar 

la preocupación por la crisis de sostenibilidad 
en acciones públicas concretas. El autor docu-
menta el desarrollo de este concepto, explora 
su aplicación en la toma de decisiones públicas 
y lo analiza empíricamente. Aunque en la mis-
ma disertación mencionaba que este modelo 
requería mejoras, demostraba su utilidad como 
una herramienta conceptual para enfrentar 
los desafíos de la sostenibilidad, con más de 20 
aplicaciones prácticas en diferentes contextos.

La huella de carbono es un término que se ha 
vuelto cada vez más relevante en las últimas 
décadas, y hace referencia a la cantidad de 
gases de efecto invernadero (GEI) que son 
liberados a la atmósfera como resultado de 
nuestras actividades cotidianas, ya sea en el 
ámbito personal, empresarial o gubernamen-
tal. Estos gases, como el dióxido de carbono 
(CO2), el metano (CH4) y el óxido nitroso 
(N2O), son responsables del calentamiento glo-
bal y los cambios climáticos que enfrentamos 
actualmente. Cada actividad, desde encender 

una luz hasta construir un edifi cio, genera una 
cierta cantidad de emisiones que contribuyen 
a esta huella.

Aunque el concepto de huella de carbono se 
empezó a popularizar a principios del siglo 
XXI, la preocupación por las emisiones de 
gases de efecto invernadero comenzó mu-
cho antes, en la década de 1980, cuando los 
científi cos comenzaron a advertir sobre los 
efectos del cambio climático. Fue en 1997, con 
el Protocolo de Kioto, cuando se formalizaron 
los primeros esfuerzos globales para reducir las 
emisiones de CO2, y términos como “huella 
de carbono” empezaron a ganar relevancia. 
Desde entonces, el impacto ambiental de las 
actividades humanas se ha convertido en un 
tema central en las discusiones sobre sostenibi-
lidad y responsabilidad ecológica.

El punto central y de mayor polémica alre-
dedor de la huella de carbono es la forma 
en cómo se calcula. Hoy en día no hay un 
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consenso absoluto, principalmente porque existen diferentes metodologías y factores que 
pueden infl uir en las emisiones. Entre los mayores desacuerdos destacan la diversidad de 
lineamientos como el Protocolo de Gases de Efecto Invernadero (GHG Protocol), el es-
tándar ISO 14064 o enfoques de la Asociación Internacional de Comercio de Emisiones 
(IETA). Cada uno tiene sus especifi caciones sobre qué gases contabilizar, cómo hacer las 
conversiones y qué actividades incluir, lo que puede generar variaciones en los resultados; 
otro es la defi nición de factores de emisión regionales, tales como la cantidad de CO2 
emitido por unidad de actividad (como kilovatios-hora de electricidad o litros de combus-
tible), ya que varían según la región, ya que, por ejemplo, la electricidad generada en una 
región que depende del carbón tendrá un factor de emisión más alto que en una que usa 
energías renovables; y otra no menos importante es la falta de acuerdo con respecto al 
alcance de los tres tipos de emisiones: emisiones directas (como la quema de combustible 
en vehículos), emisiones indirectas de la electricidad que usamos, y emisiones indirectas 
en toda la cadena de valor, incluyendo proveedores y consumidores, siendo la más com-
pleja y difícil de rastrear.

Por tal razón, calcular la huella de carbono por nuestra cuenta puede ser muy complica-
do debido a la cantidad de variables involucradas y la precisión requerida para obtener 
una estimación adecuada. Sin embargo, lo relevante es comprender y entender el con-
cepto para actuar en consecuencia. El cálculo se basa en medir la cantidad de GEI que 
se emiten a partir de actividades específi cas. Por ejemplo, una casa que utiliza electrici-
dad generada por combustibles fósiles puede emitir una media de 1,6 toneladas de CO2 
al año solo por ese concepto. De manera más cotidiana, un viaje en avión de ida y vuelta 

de 2,500 kilómetros puede generar aproximadamen-
te 0.5 toneladas de CO2 por persona. Para calcular 
la huella de carbono personal, existen herramien-
tas en línea que suman factores como el uso de 
transporte, el consumo de energía en el hogar y la 
cantidad de productos que adquirimos, y permiten 
obtener estimaciones bastante útiles y aproxima-
das para medir las emisiones. Un par de ejemplos 
son Climate Hero (https://calculadora-carbono.
climatehero.org/) y Carbon footprint (https://www.
carbonfootprint.com/calculator1.html).

Existen muchos mitos alrededor de la huella de 
carbono que son importantes de aclarar. Uno de los 
mitos más comunes es el que cambiar a productos 
“verdes” siempre se reduce la huella de carbono. 
Si bien los productos ecológicos pueden tener un 
menor impacto, no siempre es así. Por ejemplo, el 
transporte de alimentos orgánicos desde lugares 
lejanos puede generar más emisiones que consumir 
productos locales no orgánicos. Otro mito es que 
solo las grandes industrias son responsables. En rea-
lidad, cada acción cuenta, desde el uso de plásticos 
hasta el transporte diario en automóvil. 

Para neutralizar el impacto de las emisiones de 
CO2, muchas empresas y personas recurren a la 
compensación de la huella de carbono, que implica 
fi nanciar o participar en proyectos que reducen o 
eliminan las emisiones de gases de efecto inverna-
dero en otras partes del mundo. Algunos métodos 
comunes incluyen la reforestación, donde se plantan 
árboles que absorben CO2, y el apoyo a proyectos 
de energías renovables, que reemplazan el uso de 
combustibles fósiles con fuentes de energía limpias. 
También se desarrollan iniciativas para mejorar la 
efi ciencia energética o la captura y almacenamiento 
de carbono, que buscan atrapar el CO2 antes de 
que llegue a la atmósfera.

Reducir la huella de carbono es responsabilidad 
de todos los actores. A nivel empresarial, muchas 
compañías han comenzado a adoptar prácticas 
sostenibles, como el uso de energía renovable, la 
mejora de la efi ciencia energética en sus procesos 
y la implementación de políticas de reciclaje. En 
el sector de la construcción, por ejemplo, el uso de 
materiales ecológicos y la efi ciencia en el uso de la 
energía son esenciales para disminuir el impacto am-
biental de los proyectos. A nivel gubernamental, los 
gobiernos pueden jugar un papel crucial establecien-
do regulaciones que incentiven el uso de energías 
limpias y penalicen las emisiones excesivas. Y a nivel 
de sociedad civil, también podemos contribuir con 
pequeñas acciones diarias como reducir el uso del 
coche, adoptar hábitos de consumo responsables y 
ser conscientes del desperdicio de energía. 

Reducir la huella de carbono es más que una moda, 
es una necesidad urgente para asegurar que nuestro 
planeta siga siendo un lugar habitable. Cada acción 
cuenta, y la responsabilidad es compartida por 
todos.
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*Walter Trujillo Díaz
Ingeniero en cibernética y sistemas Computa-
cionales egresado de la Universidad La Salle 
con estudios en programas de liderazgo por las 
Universidades de Stanford y Georgetown, ha 
desempeñado actividades de desarrollo de negocios, 
ventas y alta dirección en empresas de Telecomuni-
caciones y TI por más de 25 años. Entusiasta de 
la evolución tecnológica y de una transformación 
digital integral de la sociedad. Twitter: twitter.
com/wtd_x
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Los pilares 
de las finanzas:

Establecer metas
Ahorrar
Proteger tu patrimonio
Invertir
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Novedades 
en la generación 
de energía fotovoltaica
Por: Roberto Domínguez Franco

Durante varias ediciones hemos abordado di-
ferentes fuentes de energía renovable, sin em-
bargo, especialmente la tecnología fotovoltaica 
no termina de ofrecer diferentes alternativas de 
que se generen otras como recientemente las 
placas fotovoltaicas para ser instaladas en los 
balcones de los departamentos, es así que en 
países como Alemania y España ya tienen un 
buen avance y nuevas experiencias que nos 
demuestran la versatilidad que los fabricantes 
de paneles solares les ofrecen.

Como ya hemos visto, las instalaciones se 
han expandido a una gran variedad y formatos 
en diferentes superficies de las residencias y 
ahora pudiendo instalar las placas solares en 
los balcones de los departamentos. Al respecto 
hay ventajas, así como desventajas que 
tenemos que tener en cuenta, principalmente 
en los grandes edificios de departamentos que 
no tienen un techo propio o azotea en donde 
instalar los paneles. 
Ante esta situación ya existen principalmente 
en Europa los kits fotovoltaicos para balcones, 

donde primero es necesario conseguir un 
permiso por parte del municipio, independien-
temente de que su instalación no requiere de 
grandes obras o modificaciones. Además, es 
importante recordar que toda instalación que 
produzca la electricidad y esta sea conectada 
a la red eléctrica deberá ser legalizada y auto-
rizada (en nuestro caso por la CFE).

Los departamentos que tengan un balcón o te-
rraza disponible, encuentran una solución para 
aprovechar la generación de energía solar 
fotovoltaica que reduzca los costos de energía 
a largo plazo. La idea inició en Alemania y re-
cientemente en España. Estas placas solares 
son de fácil instalación en los exteriores de los 
balcones con micro inversores que adaptan la 
energía para su uso doméstico.  

Los kits ya vienen preparados para ser instala-
dos entre sí y lo único que se tiene que hacer 
es llevar el cable del enchufe más cercano y 
solo esperar a que sean iluminados por el sol.

Los paneles tienen que estar sujetos firme-
mente a los barandales atornillados preferente-
mente a la parte trasera de los paneles.

El ahorro en el consumo eléctrico será en 
proporción al número de paneles instalados, 
es decir que un par de placas solares no dará 
la autonomía total y solo la disminución del 
pago energético. Para las personas que viven 
en alquiler representan una ventaja de que 
se puedan reinstalar en otro inmueble como 
cualquier otro electrodoméstico, son fáciles de 
desmontar y volver a montar.   

Es importante resaltar que su orientación 
es clave para la generación efectiva de la 
energía, si estos se instalan en balcones a 
la sombra la producción será reducida y no 
tendrá suficiente sol durante el día, idealmente 
su orientación debería ser hacia el Sur, si esto 
no es posible habrá pérdidas significativas.

De acuerdo a los primeros números en ahorros 
y ganancias efectivas de los primeros balcones 

en Alemania y España se tienen los siguientes resultados: 
cada panel que esté bien instalado y orientado con una 
pequeña inclinación de 30 porciento, puede generar hasta 
550 kWh de electricidad. Se puede decir que una planta 
de energía de balcón puede generar entre 1,200 a 1,400 
kilowatts-hora (kWh) por año, de acuerdo a su ubicación y 
orientación del kit. Y solo para dar un ejemplo de acuerdo 
al consumo promedio de un departamento en España es de 
alrededor de 3,000 kWh/año. Con un periodo de amortización 
de entre 4 a 10 años.

La optimización de estos sistemas será mayor con almace-
namiento, es decir que si solo va conectada a la red eléctrica 
al generar un excedente de energía esta no queda disponible 
para almacenarla. Es mejor contar con un sistema de alma-
cenamiento y que no se desperdicie la electricidad producida 
para cuando sea necesario con una capacidad de almace-
namiento de alrededor de 800 watts, independiente de la 
cantidad de paneles instalados. Fuentes: hogarsolarenergia.
es-placas-solares-en-balcones y Energías renovables.com
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En la producción de baterías, el control de las 
condiciones ambientales, como la temperatura y 
la humedad, es esencial para asegurar la calidad, 
durabilidad y seguridad de las celdas, especialmente 
aquellas basadas en tecnologías como ion de litio y 
níquel-cadmio. Mantener estos parámetros en nive-
les óptimos es crucial, sobre todo en el contexto del 
mercado mexicano, donde las variaciones climáticas 
pueden impactar el proceso de manufactura.

Durante la fase de producción de electrodos y en-
samblaje de las celdas, se requiere un control estricto 
de la humedad en espacios altamente controlados, 
como salas secas y gabinetes especiales. Estos 
ambientes de baja humedad, con un punto de rocío 
de -30°C a -40°C, previenen la formación de subpro-
ductos peligrosos como el fl uoruro de hidrógeno (HF) 
y aseguran una mayor estabilidad química. Además, 
este proceso consume una cantidad considerable de 
energía, por lo que la efi ciencia energética es crucial 
para minimizar costos.

Ricardo Parada, Sales Manager de Vaisala, 
destaca la importancia del control de temperatura 
y la necesidad de utilizar sensores precisos y es-
tables. “Los fabricantes de baterías dependen de 
sensores de punto de rocío para medir y controlar 
la humedad, lo que reduce las fallas y prolonga la 
vida útil del producto. La inversión en estos sen-
sores es pequeña en comparación con el valor de 
los productos que protegen”, afi rma.

Vaisala ha desarrollado tecnologías avanzadas 
como DRYCAP®, que permiten una medición 
precisa y estable del punto de rocío, ayudando a 
los fabricantes a mejorar la calidad y sostenibili-
dad de sus productos. Además, la disponibilidad 
de dispositivos portátiles para calibración, como 
el Indigo80, permite realizar comprobaciones in 
situ, minimizando el tiempo de inactividad en las 
plantas de producción.

Con este enfoque en la precisión y la efi ciencia, 
Vaisala y sus soluciones de medición están ayu-
dando a las fábricas de baterías a optimizar sus 
procesos, reducir costos y producir productos de 
alta calidad de manera más sostenible y rentable.
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